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宣導項目、標題
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宣導期
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總計 751,250

桃園市政府

新聞處

一、114年度委託網路新

聞媒體宣導政令及市府相

關新聞活動預告宣傳案

網路媒體
114.11.01-

114.11.30
新聞聯繫科 公務預算

新聞業務-新聞工

作
34,000

桃園市政府

新聞處

二、支115年度委託網路

新聞媒體宣導政令及市府

相關活動宣傳案1至2月費

用

網路媒體
115.01.01-

115.02.28
新聞聯繫科 公務預算

新聞業務-新聞工

作
34,000

桃園市政府

新聞處

三、「114年度桃園市電

視暨網路新聞輿情通報服

務案」第12期款

網路媒體
115.01.01-

115.02.01
新聞聯繫科 公務預算

新聞業務-新聞工

作
113,084

桃園市政府

新聞處

四、支114年度桃園市電

視暨網路新聞輿情通報服

務案(後續擴充)第1期款

網路媒體
115.02.01-

115.02.28
新聞聯繫科 公務預算

新聞業務-新聞工

作
113,083

桃園市政府

新聞處

五、支114年度桃園市電

視暨網路新聞輿情通報服

務案(後續擴充)第2期款

網路媒體
115.03.01-

115.03.31
新聞聯繫科 公務預算

新聞業務-新聞工

作
113,083

桃園市政府

新聞處

六、中國時報2026新春特

刊廣告案
平面媒體

115.02.16-

115.02.17
新聞聯繫科 公務預算

新聞業務-新聞工

作
98,000 中國時報文化事業股份有限公司

中國時報『寶島旺旺行』為新春特刊，具節慶期間集中曝光及高閱讀率特性

，本府透過專刊刊登市政資訊，可提升城市能見度，強化市政宣傳效果。
2026年中國時報新春特刊

桃園市政府

新聞處

七、聯合報115年春節專

刊廣告案
平面媒體

115.02.09-

115.02.22
新聞聯繫科 公務預算

新聞業務-新聞工

作
98,000 聯合報股份有限公司

聯合報為春節專刊，具節慶期間集中曝光及高閱讀率特性，本府透過專刊刊

登市政資訊，可提升城市能見度，強化市政宣傳效果。
聯合報115年春節專刊

新聞處 0 網讚策略有限公司 透過運用網路社群平台即時提供市民本市之重要政策與活動。

桃園事FB、ㄚ桃園哥

Tao&Yuango FB、桃園誌FB、馬

祖YAHO FB、桃園市政府LINE官

方帳號、桃園市政府IG

預計5月核銷

活動宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣傳桃園1-3月期間各項活動，如2025橫山書藝雙年展、ART LIGHTING II點

亮桃園24館、桃園年貨大街、角板山梅花季、北橫賞櫻季、2026桃園燈會、

115年全民運在桃園、2026世界棒球經典賽桃園直播派對等資訊。

市政建設宣導 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣傳桃園各項建設，如龜山文欣國小AI智慧教室、桃林鐵馬道第五期工程完

工、榮獲第25屆公共工程金質獎、桃園田徑場、桃園棕線進度、大嵙崁清淤

輸送系統通車、全齡友善主題特色公園等資訊。

市政服務及宣導 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣導市政服務，桃小巴50條新路線使用市民卡免費、青年安薪就業讚就業補

助方案、電動機車補助、生生喝鮮乳政策、春節服務不打烊9大措施、酒駕

及毒駕防制宣導、春節詐騙防制、數位性別暴力防制宣導、桃園藥癮戒治資

源等資訊。

市政宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

發布2026婦幼新制、桃園市婦女健康整合型計畫、南崁溪右岸河底橋下自行

車道啟用、青埔智慧科技分館及仿生特展、桃園春節服務不打烊9大措施、

桃園親子運動地圖、智慧城市展、全民運主視覺及運動版ㄚ桃園哥亮相等資

訊。

節慶、活動宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣傳元旦升旗、角板山賞梅、草莓季、國際擁抱日、寒假必做清單、年貨大

街系列活動、春節傳統零食、馬年吉祥話知多少、元宵節、婦女節、幼兒園

STEAM教育嘉年華等資訊。

觀光宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31
介紹本市特色景點，推廣桃園觀光。

桃園市政府115年第1季辦理政策宣導之執行情形表

八、115年桃園市網路社群平台維護營運委託案

新聞處 綜合行銷科 公務預算
新聞業務-新聞工

作
網讚策略有限公司

桃園事FB

ㄚ桃園哥Tao&Yuango FB

新文媒體有限公司

「桃園新聞網」係由桃園記者發起之互動性網站，作為機關、民代、民眾與

記者間的溝通橋樑，為桃園記者每日瀏覽新聞、相互聯絡及交換訊息的平台

，本府於該網站宣導政令及發布新聞稿，可落實與媒體溝通聯繫，擴大宣導

政令效果。

桃園新聞網

潤利艾克曼國際事業有限公司

掌握市政輿情，作為施政參考依據

為掌握重大時事及媒體輿論，亦即時關注網路新媒體、電視媒體及社群平台

網

路聲量，掌握市政議題相關輿情，並同步轉發資訊予本府各局處，

讓局處第一時間知曉輿論走向，以作為施政參考、提升市政推動成

果。

潤利艾克曼網
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機關名

稱

宣導項目、標題

及內容
媒體類型

宣導期

程

執行

單位

預算

來源
預算科目 執行金額 受委託廠商名稱 預期效益 刊登或託播對象 備註

市政宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣傳南崁溪河底橋的右岸人行自行車橋下穿越道完工、桃園擴大肺癌篩檢對

象再放寬、電動機車補助再升級、生生喝鮮乳、桃林鐵馬道第五期工程完工

及捷運綠線G13站開箱、後湖溪生態園區試營運、桃園春節不打烊、桃捷親

子友善車廂啟航等資訊。

活動宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣傳角板山梅花季、Art Lighting II點亮桃園24館舍、買年貨來桃園活

動、2025橫山書藝雙年展、桃園燈會、桃園魯冰花季、北橫櫻花季、桃園年

貨大街、智慧城市展、桃園彩色海芋季、國際自由車環台賽等資訊。

觀光宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31
介紹本市特色景點，推廣桃園觀光。

觀光宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31
宣傳桃園、馬祖觀光旅遊及地方文化交流事項。 馬祖YAHO FB

新聞處 0 潮網科技股份有限公司 建立本府LINE官方帳號，即時向市民推送重要市政資訊。 桃園市政府LINE 預計4月核銷

市政宣導 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣傳115年桃園新制、敬老愛心卡搭乘台鐵補助、有線電視收費、放寬肺癌

擴大篩檢對象、不動產資訊查詢服務、桃園市社區補助聯合說明會、生生喝

鮮乳、教師兼任行政獎金加碼1000元、假牙補助、寄養家庭招募說明會、職

場健康講座、桃園市立田徑場升級、春節長照不打烊、桃園年貨大街、南北

青創基地招募等資訊。

交通政策宣導 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣傳桃園市電動機車補助、11中山長興幹線公車試辦上路、中路微型轉運站

啟用、市區公車全面啟用乘車碼、南崁溪河底橋下自行車穿通道正式完工、

桃小巴新增路線、春節期間公車營運調整、春節出遊交通懶人包、連假期間

停車場收費等資訊。

活動宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣桃園孔廟六藝研習班、Art Lighting II 城市故事館、角板山行館園區梅

花季、宇內溪溫泉冬日嘉年華、忠貞好市新春樂、龍潭體育園區試營運、北

橫櫻花散步地圖、桃園燈會等資訊。

民生、災防及各項宣導 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣傳低溫來襲注意保暖、南門市場火災攤商營業損失補助、社區營養推廣中

心資訊、徵才資訊、世界癌症日、非洲豬瘟防範等資訊。

藝文宣傳 網路媒體
115.01.01-

115.03.31

宣傳2025桃漫新星陪伴計畫、中壢光影主題影展、桃園地景藝術節徵件、中

原文創園區特展、台啤永豐雲豹球賽資訊、桃園鐵玫瑰藝術節、中壢光影主

題影展、憲光好日創意市集等資訊。

新聞處 0 在想創意有限公司 透過運用網路社群平台即時提供市民本市之重要政策與活動。 桃園誌FB、桃園誌IG 預計7月核銷

新聞處
桃園在地特色美食、景點

與職人
網路媒體

115.01.01-

115.03.31
綜合行銷科 公務預算

新聞業務-新聞工

作
在想創意有限公司 介紹本市在地美食、特色景點及專業職人，推廣桃園觀光及產業。 桃園誌FB、桃園誌IG

新聞處 0 中國時報文化有限公司 透過平面雜誌媒體加強本市市政建設行銷之深度與廣度，提升政策能見度。 翻爆官網 預計11月核銷

市政宣傳 網路媒體 115.01.08 宣傳「108期桃園誌」。 翻爆官網

市政宣傳 網路媒體
115.02.01-

115.03.31
宣傳「109期桃園誌」。 翻爆官網

新聞處 0
中華電視股份有限公司、臺灣電視

事業股份有限公司
透過電子媒體宣傳本市重大政策與活動等，提升桃園形象與施政能見度。 華視新聞網、台視新聞FB 預計7月核銷

市政宣傳 網路媒體 115.01.13 中華電視股份有限公司 宣傳桃小巴。 華視新聞網 廠商加值

活動宣傳 網路媒體
115.03.20-

115.03.27
中華電視股份有限公司 宣傳2026桃園彩色海芋季。 華視新聞網 廠商加值

活動宣傳 網路媒體 115.03.17 臺灣電視事業股份有限公司 宣傳2026智慧城市展桃園展區。 台視新聞FB 廠商加值

新聞處 148,000 財團法人中央通訊社
運用網路行銷推廣，全方位曝光活動亮點，進一步提升民眾前來參觀的意

願。
中央社YT、官網

新聞處 活動宣傳 網路媒體
115.02.25-

115.02.28
綜合行銷科 公務預算

新聞業務-新聞工

作
財團法人中央通訊社 宣傳「2026桃園燈會」。 中央社官網

新聞處 活動宣傳 網路媒體 115.02.27 綜合行銷科 公務預算
新聞業務-新聞工

作
財團法人中央通訊社 宣傳「2026桃園燈會」。 中央社YT

新聞處 綜合行銷科 公務預算
新聞業務-新聞工

作

桃園市政府IG

九、115年桃園市政府LINE官方帳號採購案

潮網科技股份有限公司 桃園市政府LINE

十、「114年桃園市刊委託服務案」後續擴充

十一、115年桃園市刊宣傳之媒體合作小額採購案

中國時報文化有限公司

十二、115年桃園市政行銷無線電子媒體宣傳案

新聞處 綜合行銷科 公務預算
新聞業務-新聞工

作

新聞處 綜合行銷科 公務預算
新聞業務-新聞工

作

十三、「2026桃園燈會多元行銷」採購案
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機關名

稱

宣導項目、標題

及內容
媒體類型

宣導期

程
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單位

預算

來源
預算科目 執行金額 受委託廠商名稱 預期效益 刊登或託播對象 備註

新聞處 0 天下雜誌股份有限公司
運用平面媒體及網路媒體，宣傳「智慧桃園」亮點及推動成果，並進一步宣

傳智慧城市展，提升城市形象。

天下雜誌、天下雜誌YT、天下

雜誌FB、天下雜誌官網
預計4月核銷

市政宣傳 網路媒體 115.03.17 宣傳「智慧桃園」推動成果。 天下雜誌FB

市政宣傳 網路媒體 115.03.17 宣傳「智慧桃園」推動成果。 天下雜誌YT

市政宣傳 平面媒體 115.03.18 宣傳「智慧桃園」推動成果與智慧城市展。 天下雜誌

市政宣傳 網路媒體 115.03.18 宣傳「智慧桃園」推動成果與智慧城市展。 天下雜誌官網

市政宣傳 網路媒體
115.03.23-

115.03.25
宣傳「智慧桃園」推動成果」。 天下雜誌官網

新聞處 0
國風傳媒有限公司、中天電視股份

有限公司
透過網路媒體，行銷本市政策、產業、活動、觀光等。 風傳媒官網、中天新聞官網 預計7月核銷

活動宣傳 網路媒體
115.03.27-

115.03.31
國風傳媒有限公司 宣傳「2026桃園彩色海芋季」。 風傳媒官網

活動宣傳 網路媒體 115.03.28 中天電視股份有限公司 宣傳「2026桃園彩色海芋季」。 中天新聞官網

新聞處 0

亞洲廣播股份有限公司、中國廣播

股份有限公司、財團法人台北國際

社區文化基金會、台北之音廣播股

份有限公司

透過廣播媒體宣傳本市重大政策與活動，加強資訊曝光度，提升桃園形象與

施政認同感。

亞洲電台、中廣電台、ICRT、

環宇電台
預計12月核銷

活動宣傳 廣播媒體
115.03.04-

115.03.16
亞洲廣播股份有限公司 宣傳國際自由車賽在桃園交通宣導。 亞洲電台

活動宣傳 廣播媒體
115.03.25-

115.03.31
中國廣播股份有限公司 宣傳「2026桃園彩色海芋季」。 中廣電台

活動宣傳 廣播媒體
115.03.25-

115.03.31
財團法人台北國際社區文化基金會 宣傳「2026桃園彩色海芋季」。 ICRT

活動宣傳 廣播媒體
115.03.25-

115.03.31
台北之音廣播股份有限公司 宣傳「2026桃園彩色海芋季」。 環宇電台

承辦人: 會計室: 機關首長:

填表說明：

十四、智慧桃園專書編印派送案

新聞處 綜合行銷科 公務預算
新聞業務-新聞工

作
天下雜誌股份有限公司

十五、115年桃園市政府新媒體行銷採購案

新聞處 綜合行銷科 公務預算
新聞業務-新聞工

作

7.請按月於次月25日前於機關政府資訊公開區公告(1-11月於次月25日前，12月於次年2月28日前)；並按季於次月25日前，第4季於次年2月28日前將核章紙本及電子檔送主計處。

十六、115年桃園市廣播媒體宣傳委託案

新聞處 綜合行銷科 公務預算
新聞業務-新聞工

作

1.本表係依預算法第62條之1規範，凡編列預算於平面媒體、廣播媒體、網路媒體及電視媒體辦理政策及業務宣導為填表範圍。

2.宣導期程部分，請依委託製播宣導之涵蓋期程，並針對季內刊登(播出)時間，如112.01.01；112.10.31；112.10.01-113.12.31(皆以年月日表示)。

8.其他查填方式請依預算法第62條之1政策及業務宣導執行情形填列原則辦理。

3.執行單位係指各機關之內部業務承辦單位(科/室)。

4.預算來源查填公務預算或基金預算。

5.預算科目部分，公務預算:查填至業務(工作)計畫;基金預算:政事型特種基金填至業務(工作)計畫；業權型基金填至損益表（收支餘絀表）3級科目（xx成本或xx費用）。

6.機關如有公益或廠商回饋免費廣告等補充說明，請列入備註欄表達。
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