


108至109年度馬祖新村文創工作坊參與學員人數
性別分析
一、基本資料分析
(1) 馬祖新村文創工作坊之概述
108年起馬祖新村眷村文創園區開放營運，媒合文創產業進駐馬祖新村眷舍空間，吸引人才、產品以及市場匯集於此，發揮文化創意產業群聚之市場效益，促進文化創意事業發展。而文創工作坊規劃了文創系列講座課程，主題內容如品牌設計、行銷整合、文創聚落、創業資金、企劃提案、商品陳列等，期透過「建立社群鏈結」、「未來人才培育」的面向，扶植在地品牌創新能量。
109年課程內容：
	場次
	日期
	主題
	主講人

	1
	10.13
	品牌陳列學
	棲仙-Sophie

	2
	10.27
	品牌永續學
	藺子-廖怡雅 

	3
	11.04
	品牌策略學
	合方創意-林秀芬 

	4
	11.11
	品牌風格學
	地衣荒物-謝欣翰

	5
	11.18
	品牌生意學
	習翌設計-林峯白 

	6
	11.25
	品牌未來學
	貝殼放大-張均安



108年課程內容
	場次
	日期
	主題
	主講人

	1
	8.04
	品牌陳列學
	神農生活-范姜群季

	2
	8.11
	品牌永續學
	La yoo來喲-盧泓

	3
	8.18
	品牌策略學
	賽先生科學工廠-林厚進

	4
	9.08
	品牌風格學
	元泰竹藝社-林家弘

	5
	10.06
	品牌生意學
	茶籽堂-趙文豪

	6
	10.14
	品牌未來學
	起士公爵-王奕凱




(2) 統計分析
本分析使用指標之定義，文創工作坊參與人數係指年度參與之總人數，一人參與一場次，以一人計算。
以下分別針對108年和109年「參與人數與各工作坊主題」及「參與年齡與各工作坊主題」分別交叉比對統計數據作性別分析。





1. 參與人數
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108年女性參與人數216人，男性參與144人；109年女性參與人數156人，男性參與84人，詳細數據如下表1。雖因疫情關係，導致109年度參與人數略稍下降，但整體依數據分析來看，男性約占4成，女性則占6成多，整體來看，目前文化創意產業培育課程係以女性比男性多一些。依主題來看，參與人數最多為品牌設計、創業資金及企劃提案的主題，明顯高於其他主題的參與人數。 


表1、108-109各主題之參與人數統計
	[bookmark: _Hlk86322352]主題
	108年參與人數
	109年參與人數
	年度
增減

	
	男性(%)
	女性(%)
	總計(序)
	男性(%)
	女性(%)
	總計(序)
	

	品牌設計
	26(32.5)
	54(67.5)
	80(1)
	16(30.8)
	36(69.2)
	52(1)
	-28

	行銷整合
	14(35)
	26(65)
	40
	12(37.5)
	20(62.5)
	32
	-8

	文創聚落
	20(50)
	20(50)
	40
	12(31.6)
	26(68.4)
	38(3)
	-2

	創業資金
	45(60)
	30(40)
	75(2)
	13(46.4)
	15(53.6)
	28
	-47

	企劃提案
	15(22.4)
	52(77.7)
	67(3)
	20(40)
	30(60)
	50(2)
	-17

	商品陳列
	24(41.4)
	34(58.6)
	58
	11(27.5)
	29(72.5)
	40
	-18


2. 參與年齡分析
表2、3 108-109各年齡之參與人數統計







依數據來看(如表2、3、4)，參與人數係以26-32歲為主要參與年齡層，其次為18-25歲民眾，接著為35-45歲民眾；女性參與者以26-32歲為主，且遠高於其他年齡層之參與人數，男性參與者同樣以26-32歲為主，顯示本市對於文化創意產業有興趣了解的群眾以26-32歲青壯年女性為主要參與者，其次為26-32歲青壯年男性。
表4、各年齡層參與人數統計
	年齡
	108年參與人數
	109年參與人數
	平均參與人數

	
	女性
	男性
	總計
	女性
	男性
	總計
	女性
	男性

	18歲以下
	7
	2
	9
	4
	3
	7
	5
	2

	18-25歲
	53
	36
	89
	39
	22
	61
	46
	29

	26-32歲
	85
	61
	146
	70
	38
	108
	77
	49

	33-45歲
	39
	32
	71
	31
	17
	48
	35
	24

	46-60歲
	27
	18
	45
	20
	12
	32
	23
	15

	60歲以上
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	合計
	211
	149
	360
	164
	92
	256
	31
	19


二、結論與運用情形
本分析針對馬祖新村眷村文創園區「文創工作坊」不同性別、年齡民眾參與各主題人數之占比，繪製長條圖及圓餅圖觀察不同性別民眾在不同主題的文創工作坊偏好、年齡分布情形。
(1) 需求評估：
從數據分析顯示，「文創工作坊」參與者，男性參與民眾約占4成，女性參與民眾則占6成多，以女性民眾相較男性民眾多一些，男性民眾有興趣的主題多為「創業資金」、「品牌設計」、「商品陳列」等，，女性民眾則對「品牌設計」、「企劃提案」、「商品陳列」較有興趣。參與年齡係以26-32歲青壯年女性為主要受眾，其次為26-32歲青壯年男性；參與人數最多的主題為「品牌設計」、「創業資金」及「企劃提案」；普遍男女民眾偏好「品牌設計」與「創業資金」類講座，遠高於第3名第4「企劃提案」、「商品陳列」的主題。
(2) 運用情形：
依據數據分析，顯示「文創工作坊」參與者以「品牌設計」主題之26歲到32歲青壯年男女性為主要參與民眾，可作為日後重點推廣課程，而相較於前端名次，排名較後的「行銷整合」與「文創聚落」也是文創產業重要面向，可考慮針對此類課程進行改善，提升民眾感興趣的程度，強化人才的全面培育。    
本園區針對26-32歲青壯年族群，考量此年齡層為文創產業的「新血」族群，為培養其興趣並滿足需求，本園區計畫透過在地文化團隊，提供除講座之外的機會，例如透過政府機關的輔導機制，安排輔導訪視，透過專業委員的建議，從實務中獲得改善的可能。     
關於性別平等計畫之推動，馬祖新村眷村文創園區可以透過辦理與文創產業相關講座、活動之性平分析，瞭解這項產業中性別平等之狀況以及未來改善的可能性評估，未來也將納入講座辦理後之「滿意度調查」，期望透過前開調查，更精準的了解辦理成效以及未來改善方向，同時更能藉由園區活動啟發參與民眾對在地文創產業的認識已及深化建立品牌的概念，從根本培育文創人才，並與在地社群紋理連結，提升文創品牌新能量。
108年參與人數

銷售	男性	女性	144	216	

109年參與人數

銷售	男性	女性	84	156	

108年各年齡層參與人數

18歲以下	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	2	2	1	0	0	4	18-25歲	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	22	9	8	15	18	17	26-32歲	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	35	20	15	25	23	28	33-45歲	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	12	5	15	15	19	5	46-60歲	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	9	4	1	20	7	4	60歲以上	品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	0	0	0	0	0	0	
參與人數



109年各年齡層參與人數

18歲以下	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	2	1	2	0	0	2	18-25歲	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	18	8	9	5	13	8	26-32歲	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	30	16	13	10	16	23	33-45歲	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	9	4	12	6	14	3	46-60歲	
品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	9	3	2	7	7	4	60歲以上	品牌設計	行銷整合	文創聚落	創業資金	企劃提案	商品陳列	0	0	0	0	0	0	
參與人數



109年講師男女比例分佈

人數	
男性	女性	2	4	

108年講師男女比例分佈

人數	
男性	女性	1	0	

1


8

